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QUEST-CE QUE
TEMPS DAMOUR ?

Temps dAmour est un media digital spéecialisé dans la vulgarisation
de lAmour et de son évolution dans le temps, au fildes generations et
des epoques que la sociéte francaise a vu se succeder.

Le but de ce media est d'offrir aux internautes des contenus divers
autour de lamour et de sa perception (video, audio, infographie, pho-
tographie), sur des réseaux sociaux que Nnous aurons choisi pour leur
valeur ajoutee propre (Twitter, Facebook, Instagram, Soundcloud).



NOTRE EQUIPE

FELIX BABRON

Féelix est avant tout un talent d'imagination. Sa creativité se
revele lorsquiil tient la plume pour écrire un scénario ou dans
le cas present, un sequencier. Sa licence de cineéma a conforte
son deésir d'évoluer dans laudiovisuel. Chacune de ses reali-
sations est une histoire qui invite le téléspectateur a se lais-
ser guider. Mais la qualite premiere de Felix est sans doute la
curiosite. Toujours partant pour acqueérir de nouvelles compe-
tences, il n'hesite pas a travailler des heures pour sans cesse
saméliorer et rendre les meilleures productions possibles.

HELENE MALTERRE

Titulaire d'un BTS communication, Hélene s'est rapidement
decouvert un gout pour laudiovisuel. Un simple attrait qui s'est
peu a peu transforme en véritable passion. Sa polyvalence lui
permet d'étre un véritable atout tant en présentation, qu'en
montage, cadrage ou productions administratives.

GUILLAUME TOUZARD

BTS Muc en poche, Guillaume a choisi de finalement se tour-
ner vers laudiovisuel. Son expérience personnelle et profes-
sionnelle lui a fait déevelopper une réelle passion pour limage.
Il aime prendre sur le vif des emotions et individualités pour les
retransmettre a l'écran. Son objectif ? Produire des videos pour
le web. En alliant ses competences audiovisuelles et digitales,
Guillaume est une valeur sure en termes de recherches videos,
montage et cadrage. Il s'est glisse pour ce projet, dans la peau




AURELIEN ELIAS

ROMANE MARTIN

Tout droit sortie d'un BTS Audiovisuel et d'une Licence Cine-
ma, Romane 22 ans, s'est naturellement tournee vers le Mas-
tere Communication Audiovisuelle & Webmarketing propose a
LECITV. Sa positivité et sa bonne humeur permettent de moti-
ver le groupe. Polyvalente, Romane sait sadapter aux situations
difficiles et gérer une equipe de tournage.

QUENTIN KNEIFE

nos episodes.

ROKSANA SALIHU

Titulaire d'une licence en arts du spectacle - cinema, c'est en
toute logique que cette etudiante de 23 ans a choisi LECITV pour
poursuivre ses etudes. Albanaise-Alsacienne, Roksana est qua-
drilingue. Elle manie aussi bien le francais, l'albanais, allemand
ou 'espagnol. Roksana sait se rendre indispensable au cadrage.
Son sens de lesthétisme visuel est un veritable atout dans une
equipe de production. Douee en montage, elle sait aussi antici-
per les besoins de cet art des la prise de vue.

Aurélien est le graphiste-monteur du groupe. Son bachelor de
chef de projet multimedia a affiné son approche au web-digi-
tal-graphisme et vidéo. Débordant de creativité, il n'hesite pas
a prendre lavis de ses collegues pour sans cesse améliorer
son travail. Son souci du détail lui permet d'ailleurs de toujours
rendre un travail de qualité. Une ressource indispensable au bon
fonctionnement de la production.

Diplome d'une licence en cinema, Quentin déborde de créativi-
té et de bonnes idees. C'est la force tranquille du groupe. Quen-
tin a participé a la construction d'une strategie digitale en beton
pour notre webserie Jerry Ghetto, prenant le temps de trouver
des sites de partage et autres sites de contenus pour y diffuser




NOTE D'INTENTION

‘Le temps de lamour, c'est long et c'est court, ca dure toujours, on
s'en souvient’, Francoise Hardy

L'amour est un sujet universel, faite d'histoires que l'on partage avec
un sourire au coin des levres. Lamour est un ensemble de temoi-
gnages passionnes, sensibles et parfois fragiles, revelant la part
epheémere de ce sentiment. 'amour, c'est des mots doux mais aussi
des opinions, des points de vue et des concepts.

La conception de lamour au sein d'un couple a evolué au fil du
epoques, mais les histoires personnelles perdurent et se trans-
mettent. “Temps d'amour” est la mémoire de ce que fut lamour et
en méme temps l'expression de la maniéere dont il se concoit main-
tenant.

A travers des témoignages vidéos nous voulons exposer la singula-
riteé du sentiment amoureux. Cette singularité s'exprime a travers la
perception que nous avons de lamour et le ressenti qu'il procure. Ce
sentiment difféere d'une personne a une autre dans un méme couple,
mais aussi d'une geneération a une autre au sein d'une méme famille.

Nous voulons mettre en valeur cette diversite; confronter ces temoi-
gnages pour les faire se parler. Pour cela nous adopterons un dis-
positif simple, dont le centre sont nos témoins amoureux et leurs
paroles. Nous utiliserons des cadrages serres en reduisant au maxi-
mum la profondeur de champ. Le flou en arriere plan isolera ainsi
notre témoin de son environnement en renforcant sa présence a
limage.

En cohérence avec cette demarche, nous filmerons des couples de-
vant un fond unicolore. Cette installation nous permettra de mettre
en lumiere les interactions du bindbme ainsi que les notions de par-
tage et de transmission.

Malgre la mise en place d'une installation fixe, nous voulons laisser le
reel s'exprimer. Cela passe par la spontaneité de nos temoins. Nous
voulons permettre a la parole de se libérer pour exprimer la com-
plexite de lamour.



Nous souhaitons aussi raconter lamour. Chacun a une histoire
a narrer, ce qui constitue une marque indélébile dans sa vie
sentimentale. Nous recueillerons ces anecdotes sous forme
uniquement audio et aussi vidéo. Nous capterons des histoires
etonnantes, caucasses et poétiques. Il sagira d'évenements
singuliers mais dont certains points d'accroche permettront de
s'identifier.

L'amour se raconte aussi dans les arts, notamment dans la lit-
térature. Pour rendre compte de la richesse de lamour dans le
domaine des lettres, nous photographierons plusieurs citations
d'ouvrages. Nous les publierons les unes a la suite des autres,
afin de créer un dialogue entre ces éecrits. Ainsi La belle du sei-
gneur pourra repondre a Cinquante nuances de gris.

L'amour s'explique aussi au fil des époques sur le plan psycho-
logique ou sociologique. Apres avoir recueilli des temoignages
personnels, nous capterons les avis d'experts sur la question de
lamour. Sous forme de pastilles videos, ces contenus souligne-
rons 'évolution de la conception de lamour du point de vue des
sciences sociales

Nous impregnerons lensemble de nos contenus d'une saveur
printaniere, une saison que l'on assimile aux amoureux. La lu-
miere et ['étalonnage rappeleront la légerete et la volupte des
premiers mois ensoleillés.

Le maillage de tous ces contenus sur les reseaux sociaux doit
rendre compte de la question de llamour au fil du temps. En
misant sur linteractivité et la diversité des formes de contenus
nous voulons proposer une experience personnelle et sensible,
dans laquelle linternaute peut se projeter.



NOTRE CONCEPT
TEMPS D AMOUR

Notre concept se décline en 4 sous-themes développes ci-dessous.

AMOUROLOGIE

Amourologie est un contenu audiovisuel qui souhaite décrypter ['évolution de lamour dans le
temps en montrant comment le sens du mot "Amour” avec un grand A s'est transforme au fildes
epoques et des évolutions societales.

Ce contenu video, tout en gardant un ton léger et divertissant, sappuiera sur l'expertise d'une
personnalité travaillant sur la thematique des moeurs sociétales, du couple, et de lamour en
géneral.

Il pourra s'agir :

d'un(e) historien(ne) travaillant sur les eévolutions au sein de la sociéte francaise.

d'un(e) psychologue ayant une expertise dans l'analyse des couples en difficulté.

d'un(e) journaliste ayant ecrit plusieurs articles ou ouvrages sur lamour a une epoque donnée ;
sur l[Amour 2.0 ; etc.

La parole de cet expert sera appuyee visuellement par du motion design, qui mettra en exergue
les mots-clés et la data pertinente proposes par ce spéecialiste.

Selon la richesse du contenu de lintervieweé(e), nous pourrons monter differentes capsules de 2
a 3 minutes qui seront diffusées a differentes dates sur les réseaux sociaux.

Dans un autre format, cette case Amourologie proposera également des infographies mélant
une data concrete et chiffrée sur lTAmour, et des anecdotes divertissantes au trait d’humour
leger, le tout dans une esthétique agreable et captivante pour linternaute.

DIRECTION ARTISTIQUE

e Bureau/locaux de l'expert

I

e 2 cams: un plan large, un plan poitrine
e Infos en motion design qui apparaissent
e Format 169




C'EST QUOI LAMOUR ATON AGE ?

‘C'est quoi lamour a ton age ?" est un série de contenus vidéos qui cherche a faire interagir des
personnes de difféerents ages sur des sujets tournant autour de l/Amour.

Comment percoit t-on lamour a 8 ans, 15, 20, 40 ou méme 70 ans ? C'est une question person-
nelle et propre a chacun, qui touche differemment les genérations qui se cotoient en 2018. C'est
pour cette raison que nous souhaitons interroger des bindbmes varies, qui donneront chacun leur
point de vue sur difféerentes questions liees a leur perception de lamour et qui pourront debattre
ensemble de leurs visions.

Ces bindmes pourront étre au choix :

- Un grand-parent avec son petit-fils/petite fille.
- Un couple de cinquentenaire.

- Deux enfants entre 6 et 12 ans.

- Un couple de vingtenaire.

DIRECTION ARTISTIQUE

e Fond blanc ou clair

e 2 personnes assises sur une chaise ou un canape (a voir)

e 3 Ccams:un plan large, deux plans poitrine

¢ 1 plan face cam de chaque interviewe sans qu'il ne parle, pour introduire son temps de parole
(ex : https.//vimeo.com/121258508)

e Format 16:9

PETITE(S) HISTOIRE(S) D’AMOUR

"Petite(s) histoire(s) d'amour” proposera differentes

pastilles centrées a chaque fois sur l'histoire et/ou

le ressenti d'une personne dans un moment pre-

Cis de sa vie. salut cc==
Nous souhaitons d'une part publier des enregis- j’'voulais juste
trements audios sur des anecdptes de gens qui dire 32 mon ancien
nous conteront en quelques minutes leur aven- [Baicullassl alE
ture ou meésaventure amoureuse, le tout dans des P ) u q,u

lieux divers (parc, soiree, jardin, etc) qui appor- quelle mrapp_elle
teront une touche de spontanéité et de légéreté parce que je
dans lambiance sonore. m’ennuie

Ces anecdotes seront poignantes, droles et emou-

vantes, et pourront toucher le spectateur qui saura

s'identifier a ces histoires de la vie.



Dans un autre format, nous souhaitons creer du contenu video qui s'axera encore une fois sur le
ressenti d'une personne sur un moment donne de sa vie.

Ces videos courtes d'une a deux minutes se focaliseront sur des emotions pures. C'est pour
cette raison que nous souhaitons que les reponses de Nos intervenants soient axees sur des
adjectifs d'emotions plutdt que sur Lhistoire en elle-méme. Pour autant, de nombreux details
viendront parsemer la description de ces emotions pour bien toucher linternaute.

Ce contenu sera cadré en face-cam avec un plan relativement serré qui permettra au specta-
teur de voir et de ressentir les expressions faciales de l'orateur, qu'il s'agisse de ses mouvements
de téte, de son sourire, de sa géne voire meme de ses silences.

DIRECTION ARTISTIQUE

o Toujours debuter par “Je mappelle Helene, jai 23 ans. Un jour chez moi / Un soir dans un bar.."
e Toujours les notions de temps et de lieu

e Terminer par "Temps d'amour en une seule anecdote..”

e 3-5mMin

L'AMOUR EST...
(UNE PAGE / UN FILM / UNE PEINTURE / UN DESSIN...)

‘LAmour est.” est un contenu multimédia qui
mettra en perspective lévolution de la per-
ception de lamour dans le temps a travers des
oeuvres artistiques diverses, gqu'il sagisse de
cinéma, de littérature ou encore de peinture.

Nous souhaitons proposer dans un premier
temps un contenu vidéo court qui exposera, a
travers une multitude d'extraits de films cultes,
la maniere dont un baiser, une tension senti-
mentale ou encore une gifle peuvent étre fil-
mes a differentes epoques. Du début du XXeme
siecle a 2018, cette video rythmee présentera
donc successivement plusieurs dizaines d'ex-
traits de films qui se lieront par leur action mais
se departageront (ou non) par leur approche
cinématographique.
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SOURD D'’AMOUR

ce que peut étre lAmour a un instant T.

Ces paragraphes se méleraient sous la forme
dimages successives (notamment via des
Thread Twitter) et montreraient comment un
meme sentiment peut étre ecrit, decrit, expri-
me, declare.

De Gustave Flaubert a Virginie Despentes en
passant par Romain Gary, linternaute se verra
proposer une palette variee de ce que peut étre
lAmour a un moment donne de la societe fran-
caise, sous la plume de différents écrivains.

DIRECTION ARTISTIQUE

Tournage exterieur

e Plan serre visage
e Format carrée 1080x1080

e 3-5min

Seérie exclusivement audiovisuelle, Sourd dAmour est un dialogue entre deux personnes for-

mant un couple amoureux.

Autour d'une thematique precise (premiere rencontre, premier baiser, premiere dispute, eto),
chacun devra faire part de sa version de l'histoire, avec ses propres mots et souvenirs.

La particularité de ces videos se trouve dans la maniere dont chacun percoit un moment de son
histoire amoureuse : lorsque lune des membres du couple parle, lautre membre en face de lui
devra porter un casque anti-bruit afin de ne pas entendre la version de son conjoint. De cette
maniere, linternaute obtiendra deux versions relativement similaires mais avec des details diffe-
rents qui seront pousses par le montage pour offrir un contenu divertissant, melangeant humour

et moment d'affection.

DIRECTION ARTISTIQUE

o Fond blanc ou clair

e 2 personnes assises lune en face
de lautre sur une chaise

o Une question leur est posée : 'un
réepond, lautre a un casque sur les
oreilles pour ne pas entendre sa re-
ponse puis on inverse

e 3 cams: un plan large, deux plans
poitrine

e Les interviewes arrivent, sinstallent
et se saluent alors que la caméra
tourne deja

e Format 16:9
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UNIVERS GRAPHIQUE

Le logotype de notre page represente un coeur enfermée dans un sablier, pour
mettre en avant les deux notions principales de notre concept : le temps et lamour.
L'amour est écrit avec une typographie plus délicate, manuscrite.

TROIS COULEURS PRINCIPALES

Degrade entre deux couleurs Couleur complémentaire  Couleur de contraste

#7fcoof [ # oz88cs # asdbes B # caq07d

® TEMPS

O TEMPS
TEMPS &« amour amour

’ TEMPS
TEMPS L d'ameur QML
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